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LaUMU contara
conunexpertoenel
uso deinsectos en
alimentacion animal

INVESTIGACION

Elinvestigador Achille Schia-
vone, de la Universidad de To-
Tino, investigara junto al equi-
po liderado por la profesora
Fuensanta Hernandez Ruipe-
rez, del departamento de Pro-
duccién Animal de la UMU,
sobre el disefio de piensos ba-
sados en subproductos agrico-

las e industriales para la cria y
produccion de harinas de in-
sectos destinadas a alimenta-
ci6n animal. Durante seis me-
ses, y gracias a una estancia de
investigacion de la Fundacion
Séneca, buscaran obtener ha-
rinas de insectos para alimen-
tacién animal, garantizando
la seguridad alimentaria de su
uso en alimentacion animal y
humana. Archille es experto
internacional en la utilizacion
de insectos en este campo, y
aportara sus conocimientos
para la seleccion de especies.

LaUniversidad de
Murcia participaen
un nuevo trimestre
de Cartagena Piensa

CONFERENCIAS

La Universidad de Murcia
(UMU) vuelve a colaborar
con el programa ‘Cartagena
Piensa’, que engloba mas de
80 acciones en la ciudad por-
tuaria hasta marzo de 2020.
La primera actividad de la
UMU se organiza el 21 de

enero en la biblioteca Josefi-

na Soria del centro cultural
Ramon Alonso Luzzy. Alli, el
catedratico de Bioquimica y
Biologia Molecular y divul-
gador José Manuel Lopez Ni-
colas presentard su libro ‘Un
cientifico en el supermerca-
do. Un viaje por la ciencia de
las pequenias cosas’. La insti-
tucién participa también con
el cineférum Leviathan, con
el doctor en Filosofia David
Soto, el curso de Filosofia para
adultos o las IV Jornadas so-
lidarias ‘Aqui solo queremos
ser humanos’, entre otras.

Laeradela

comunicacion

transmedia

Investigadores de la Universidad de Murcia
estudian este fenomeno a traves de la saga
de videojuegos ‘World of WarCraft

uienes estu-

diamos pe-

riodismo,

hace no tan-

tos  anos,

aprendimos
en la carrera que la comuni-
cacién era un intercambio de
informacion entre un emisor
y un receptor, a través de un
canal y empleando un cédi-
go comun. No habia mas: el
emisor lanzaba un mensaje
que llegaba al receptory lo
hacia a través de un canal. Un
Gnico canal.

La irrupcion de las nuevas
tecnologias, internet, los
‘smartphones’, las ‘tablets’, la
era de la interactividad..., han
hecho aparicién para poner
patas arriba el modelo comu-
nicativo y presentar lo que los
expertos denominan comu-
nicacion transmedia.

«Sigue siendo una trans-
mision de informacién; pero
yano ocurre a traves de un
tnico canal, sino que se pro-
duce al mismo tiempo en di-
ferentes plataformas, llegan-
do al receptor por diferentes
canales y permitiéndole, in-

MARIA JOSE
MORENO

cluso, interactuar con el men-
sajen, segtin el profesor de Co-
municacién Audiovisual y Pu-
blicidad de la Universidad de
Murcia César San Nicolds.
La comunicacion transme-
dia o narrativa transmedia no
es realmente algo tan recien-
te.Yaenladécadadelos70y
80 algunos artistas empeza-
ron a utilizarla; pero ha vivi-
do un auge en la tltima déca-
da, y el mundo de los video-
juegos lo ha reflejado de una
manera destacada, quiza por
eso ha despertado el interés
del profesor de la UMU y de
otros investigadores que, des-
de 2010, han trabajado en este
ambito a través de dos proyec-
tos de investigacion I+D+i, fi-

nanciados por el Ministerio
de Economia y Competitivi-
dad bajo el denominador co-
mun de ‘Historia y videojue-
gos’. Eldltimo trabajo que han
publicado toma como base la
célebre saga “World of War-
Craft (WOW)’.

En palabras del profesor San
Nicolas: «Un trabajo que pone
en practica un método pione-
1o de analisis narrativo aplica-
do al fenémeno del videojue-
g0, cuyas narrativas se cons-
truyen a partir de argumen-
tos historicos y/o a partir de
la literatura de ficcion inspi-
rada en el pasado historicon.

El equipo, capitaneado por
el catedrético de Historia Me-
dieval de la UMU, Juan Fran-
cisco Jiménez Alcazar, e inte-
grado en el area responsable
de analisis comunicativo por
los profesores César San Ni-
colas Romera y Miguel Angel
Nicolas Ojeda, ambos de la
UMU; y Josefa Ros Velasco,
antigua alumna UMU y ac-
tualmente vinculada a la Uni-
versidad Complutense de Ma-
drid, ha centrado su labor en
elanalisis de las estrategias

César San Nicolds. =z v.v.

cooperativas (empresas-pro-
ducto/marca-usuarios) que las
grandes compaiias de video-
juegos asumen como propias
alahora de establecer sus pro-
pios planes de promocion. Este
propésito ha implicado tam-
bién que de una forma direc-
tamente proporcional se haya
abordado también un estudio
de los fenémenos transmedia
asociados a dichas estrategias
promocionales.

«Las estrategias de promo-

ciény, argumenta San Nicolas,
«se plantean superar las plata-
formas convencionales (tele-
Vision, prensa, etc.), las cuales
siguen siendo utilizadas, pero
alas que se suman ahora nue-
vas plataformas y mediosy.
Una de las cosas que hay
que tener en cuenta en estu-
dios de este tipo es que el fe-
noémeno del transmedia es
complejoy por lo tanto trans-
versal, de ahi que entre los
investigadores también se
cuente con expertos en his-
toria, psicologia, pedagogia,
filologia y comunicacion.
Han intentado bucear en
ese universo y han visto que
obedece a un fenémeno que
se ha denominado ‘adverti-
sing storytelling’: una ten-
dencia de promocién y con-
sumo que se basa en estable-
cerun ‘engagement’ o vincu-
lo estrecho con el usuario a
través de la fuerza del relato,
el cual aparece sustentado en
diferentes plataformas.

Diferentes soportes
No es ni mas ni menos que el
arte de contar una historia,
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UN CIENTIFICO
SUPERMERCADO

Ui viaje por b cieneia de
s poquefias cosas

Portada del libro. :: umu

consiguiendo que el publico la
sigay se enganche; peroen
este caso, empleando diferen-
tes soportes en paralelo e in-
cluso conectados entre si, es
decir: aunque la historia sea la
misma, al publico se le ofrece
desarrollada y diseminada en
diferentes plataformas: sopor-
tes graficos, videojuegos, te-
levision, radio, redes sociales,
juegos, juguetes, series, filmes,
etc.; y todo aglutinado en tor-
no ala web como base central
sobre la cual pivota todo el con-
junto de actuaciones y elemen-
tos asociados a la promocion.

Segun los expertos, donde
mejor se aprecia este feno-
meno transmediatico es en
el campo de los videojuegos,
dado que es un proyecto cul-
tural, de consumo masivo,
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Master enseguridad
alimentaria abre
superiodo de
matriculacion

FORMACION

ElV master propio en Seguri-
dad Alimentaria de la Univer-
sidad Politécnica de Cartage-
nay el Colegio de Quimicos de
Murcia abre el préximo lunes
el periodo de matriculacion,
que concluira a final de mes.
Las clases, en modalidad ‘onli-
ne’, comenzaran el 11 de febre-

que marca tendencias de con-
sumo y que se puede ver des-
de diferentes puntos de vis-
ta, como el pedagégico en re-
lacion a las historias que na-
rran, o el publicitario, como
reclamo para que el publico
se enganche.

«Podriamos decir que se
consigue crear una conexion
tan potente con los usuarios
o seguidores que se crea una
experiencia emocional, y eso
es debido a la fuerza del rela-
to comunicativo, a la forma
en que se llega a ellos a tra-
vés de una historia de la que,
incluso, se les hace partici-
pes, permitiéndoles tomar
sus propias decisionesy, ex-
pone César San Nicolds.

«De ahi, precisamente, el
éxito de videojuegos como

Alfredo Palop, director del master.

1oy concluiran el 30 de noviem-
bre. Esta dirigido a profesiona-
les que deseen realizar una for-
macién de posgrado especiali-
zada en Seguridad Alimenta-
ria. Titulados universitarios
como ingenieros, quimicos, bio-
quimicos, tecnélogos de ali-
mentos, bidlogos, veterinarios,
biotecnologos, farmacéuticos
y nutricionistas, entre otros.
Las materias impartidas en este
méster tienen un caricter trans-
versal y son de aplicacion en
todo tipo de empresas y orga-

UCPT

I MIKEL CASAL

Fornite, Assassins Creed, Dia-
blo o WOW, entre otros: gra-
cias al poder del vinculo que
se crea entre el producto y el
usuario. Dejan de ser video-
juegos para convertirse en
marcasy, afiade.

Entre las conclusiones
principales del trabajo del

«Las redes sociales

se emplean como
elementos laterales
queayudanala
gestion del contenido
del relaton, indica
César San Nicolas

equipo, destaca el hecho de
que los videojuegos crean
universos simbolicos que ge-
neran esos vinculos entre
marcas, usuarios y produc-
tos. Un relato sin un univer-
so simbolico delimitado ca-
rece de sentido para el usua-
rio. En el caso, por ejemplo,
de los videojuegos basados
en el pasado histérico, los uni-
versos simbolicos asociados
a las diferentes épocas que se
recrean son determinantes
para legitimar la popularidad
del videojuego; ese universo
de simbologias e historias en-
trecruzadas, al mismo tiem-
po, consiguen convertir el vi-
deojuego en una plataforma
didactica y de entretenimien-
to, con un marcado caracter
pedagégico y cultural.

nizaciones, publicas y privadas.

Uno de los fenémenos
mas curiosos que han
constatado —como dice el
profesor San Nicolas- es
que «las paginas web no
forman parte del pasado,
como podria intuirse, sino
todo lo contrario. Las pla-
taformas web constitu-
yen el nicleo de la red
promocional. Es en ellas
donde se ubican todos
los contenidos: trailers,
cinemadticas, canales,
contenidos para mo-
ver en redes sociales,
enlaces a YouTube,
etc. La base de ope-
raciones promocio-
nal eslaweb. Lasre-
des sociales se em-
plean como elemen-
tos laterales que ayu-
dan a la gestion del
contenido del relato,
pero es en la web don-
de los usuarios o fans se nu-
tren de todos los elementos
de la marcan.
Por otro lado, se ha com-
probado que las animaticas
promocionales ofrecen al pro-
ducto el sentido propio de la
estrategia del juego. A través
de ellas te muestran, no solo
un adelanto de en qué consis-
te eljuego o qué vas a encon-
trar en el mismo, sino que vi-
sibilizan como te vas a sentir
al jugar. Hacen que el usuario
perciba el sentido de la expe-
riencia y desee, por tanto, un-
irse a esa vivencia.
Asimismo, el entramado
de narrativas que hay en las
sagas de videojuegos estan
evolucionando para poder nu-
trir eficientemente al mun-
do digital; una forma mas de
c6mo ha evolucionado la his-
toria para poder ser llevada a
diferente soportes y que el re-
lato no perezca. «Un relato in-
movilista en el contexto ac-
tual estaria muerto. La estruc-
tura narrativa es fija pero cons-
tantemente ofrece la posibi-
lidad de que el usuario y la his-

f SéNeCa'"' o 1o
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LaUMU analizael
perfil de los docentes
deservicioala
comunidad

ESTUDIO

La investigacion realizada por
Laura Paredes Galiana, como
parte de su tesis doctoral, titu-
lada ‘El profesorado técnico de
servicios a la comunidad en los
centros educativos publicos de
Educacion Secundaria de la Re-
gion de Murcia’, pone de mani-
fiesto que las tareas que mas rea-

E——
RECORD
DE VENTAS

La industria de los video-
juegos ha facturado alrede-
dor de 107.490 millones de
euros en 2019 en el mun-
do. Lo que supone un 3%
mas con respecto a la cifra
del afio anterior.

Los datos, recopilados
por SuperData, recogen los
ingresos de juegos para
moviles, ordenador y vi-
deoconsolas, asi como de
realidad aumentada, ‘eS-
ports’ y realidad virtual.

Del total, unos 57.277
millones de euros repre-
sentan los ingresos de jue-
gos para moviles, unos
26.493 millones de euros
para ordenador, y en torno
a13.783 millones de euros
para videoconsolas.

Elresto incluye alrededor

n de Murcia

jera de Empleo,
dos

2 y Medio Ambi
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lizan estos profesionales son las
reuniones con los familiares y
las de coordinacion con servi-
cios de la zona. Muy de cerca es-
tan las que tienen que ver con
los procesos de acogida, el ab-
sentismo escolar o la mejora de
la convivencia. La tesis mues-
tra, ademas, que la carrera mas
estudiada por estos técnicos es
la de Pedagogia (16,7%) y que
«existen diferencias entre lo que
la normativa senala que deben
hacer y alo que se dedican en
realidad en su dia a dia (55,7%)»,
seguin explica la investigadora.

de 5.818 millones de euros
procedentes de videos rela-
cionados con los videojue-
gos, y otros 5.639 millones
de euros vinculadosala
realidad extendida.

Los juegos gratuitos han
representado un 80% de los
ingresos en juegos digitales
en 2019, gracias a los juegos
de los teléfonos moviles.

La industria ya alcanza
el 0,11% del PIB en Espafia
y supone que por cada
euro invertido se generan
otros tres.

En total, en Espafia se
crean 8.790 empleos direc-
tos, y se alcanza un impac-
to de 3.577 millones de eu-
ros; ademas, se incide so-
bre otros 22.828 puestos
de trabajo. Por tareas, la
edicion representa el
14,3% del negocio, la pro-
duccién audiovisual el
9,6%, y la programacién el
3,8%, las principales vias
de negocio de la industria.

toria estén en contacto, a
través de microrrelatos inter-
nos o incluso de metarrela-
tosy, apunta San Nicolas.

Preferencias

Lo que se pone muy de mani-
fiesto es que el usuario no par-
ticipa como un consumidor
activo digital, sino que con esta
narrativa transmedia digital
las acciones de los ptblicos
contribuyen a modificar los
significados originales en fun-
cion de las preferencias y usos
que van haciendo los usuarios.
Algo impensable hace unos
afos, pero que es posible gra-
cias a la velocidad en que se
mueve el mundo digital. Dice
el profesor que «ya hoy en dia
las empresas de videojuegos
tienen equipos de marketing
y de comunicacion integrados
en los departamentos de de-
sarrollo, trabajando constan-
temente para determinar
como hacer mas atractivos los
productos audiovisuales, y ba-
sar su estructura semantica en
los gustos y peticiones de los
usuarios. Esto ha revoluciona-
do considerablemente la in-
dustria del entretenimiento,
avanzando hacia lo que algu-
nos denominan co-creacién
digital, aunque este puede ser
un término controvertidon.

Otra de las aportaciones de
este proyecto de investigacion
I+D+ise ha materializado en
eldesarrollo y aplicacion de
una metodologia de analisis
que ha podido ser testada en
algunos de los trabajos de re-
levancia fruto de la produc-
cién cientifica vinculada al
proyecto, en particular algu-
nos articulos publicados en re-
vistas de importante impacto
internacional como ‘Games
and Culture’ o ‘International
Journal of Comunication’.

Concluye César San Nico-
las incidiendo en la importan-
cia de investigar sobre los fe-
nomenos de ‘comunicacion
transmedia’. «Se trata de un
campo de trabajo prolificoy
con una alta recursividad, y se
puede abordar desde muchos
y multiples puntos de vista.
De hecho, se trata de una for-
ma de marketing y publicidad
que supera la propia experien-
cia. La sociedad demanda re-
latos, historias que vayan cam-
biando, evolucionando y que
den lugar a sagas. El ejemplo
de los videojuegos es, con toda
probabilidad, extrapolable al
de las series y viceversa. En de-
finitiva, se trata de fragmen-
tos de vidas que te permiten
sentir experiencias comparti-
das sin moverte de la sillay.
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Yase puede ver la
capillafuneraria
premiadadeun
profesor de laUPCT

ARQUITECTURA

Estudiantes de la Escuela de
Arquitectura y Edificacion de
la UPCT han visitado el ce-
menterio de Lobosillo, don-
de se ha ejecutado la obra del
proyecto ‘El espesor vacio.
Capilla funeraria. Pantedn fa-
miliar’ por el que el profesor
de la Politécnica de Cartage-

na Pedro Garcia Martinez fue
galardonado en la dltima edi-
cion de los premios regiona-
les de Arquitectura. «Ubica-
do en un contexto rural, el
mausoleo se descubre como
un volumen contundente,
puntualmente perforado, que
guarda en su interior el recuer-
do de pasados afectosy, expli-
c6 el docente en la pagina web
de los premios. La visita de la
obra se harealizado a través de
las asignaturas de Composi-
cién Arquitectonica de la pro-
fesora Maria Mestre Marti.

sostenible

TALLERES

La UPCT realizara talleres de
movilidad urbana sostenible,
impresion 3D, talleres de rea-
lidad virtual y realidad aumen-
tada y de construcciones me-
dievales, entre otros, dentro
de la programacion de este tri-
mestre de ‘Cartagena Piensa’.

El11 de febrero, la asociacion

IEEE dara un taller del mundo
digital en el Casino de San An-
ton. Por otro lado, el 18 de fe-
brero, en el CEIP Vicente Ros
habra un taller sobre el uso se-
guro de internet y las redes so-
ciales entre los adolescentes.
EL19 de ese mismo mes habrd
un taller sobre movilidad ur-
bana sostenible en el CEIP Vir-
gen del Carmen. Ese mismo
dia, el Techclub impartird un
taller sobre escenarios de in-
ternet de las cosas con impre-
sion 3D y realidad virtual en
ellocal social de Los Mateos.

Nuevas narrativas y

lenguajes adaptados a
necesidades sociales

La quinta edicion del Congreso Nacional de la Asociacion
Espanola de Investigacion en Comunicacion, financiado por la
Fundacion Séneca, reunio en la UMU a la creme de la creme’

:: M. J. MORENO
n todos los campos
delacienciaylain-
vestigacion, hay ma-
terias marginales a
las que son pocos los investi-
gadores que dedican su tiem-
poy les prestan atencion. Le-
jos de convertirse en algo ex-
clusivo, dando lugar a profe-
sionales altamente especiali-
zados, se convierten en areas
con poca relevancia, a la que
no se da cabida en congresos
cientificos u otros eventos
profesionales. Pero todo ello
no significa que sean despre-
ciables, sino que, por distin-
tos motivos, no consiguen
despertar el interés de un gran
numero de investigadores.
En el mundo de la comuni-
cacion no iba a ser diferentey,
precisamente, tratando de lu-
char contra eso, el pasado mes
de noviembre la Universidad
de Murcia se convirtié en la
sede del V Congreso Nacional
de la Asociacién Espanola de
Investigacién en Comunica-
cion, bajo el titulo ‘Investigar
la Comunicacion en y desde
la periferia’; el cual estuvo or-
ganizado por la seccién de Teo-
rias y Métodos y la Facultad
de Comunicacion de la Uni-
versidad de Murcia, y de cuya
direccion, en esta ocasion, se
hizo cargo la profesora de la
UMU Leonarda Garcia.
Financiado por la Funda-
cion Séneca, «el objetivo de

esta edicion era potenciar y
crear un espacio de dialogo
para que aparecieran lineas
de investigacion alternativas,
teorias y métodos que no son
dominantes dentro del cam-
po de investigacién en comu-
nicacion. Jugamos, ademas,
con el hecho de que Murcia
esuna region periférica y pre-
tendiamos reclamar que in-
vestigar en Murcia no es igual
que hacerlo en Madrid, Den-
ver o Paris. Investigar desde
perspectivas hegemonicas y
dominantes no es lo mismo
que hacerlo desde otras no
dominantes y periféricas.
Quisimos determinar temas
que no estaban en la cima
para potenciar, en ellos, la in-
vestigacién en comunica-
ciény, explica.

Durante los dias 21,22y 23
de noviembre los Campus de
Espinardo y la Merced (en
Murcia) sirvieron de escena-
rio para la celebracion de va-
rias mesas redondas, confe-
rencias plenarias y mesas te-
maticas paralelas.

Una de las mesas redondas
estuvo dedicada a como la so-
ciedad se manifiesta a través
de redes sociales a la hora de
comunicar temas, aparente-
mente tan personales como
la crianza de los hijos o el due-
lo tras la pérdida de un fami-
liar. Se planteo la posibilidad
de analizar cémo se comuni-
ca en redes sociales o como in-

vestigar las redes desde la ob-
servacion etnografica, la cual
es una técnica de la antropo-
logia y no de la comunicacion.
En otra de las mesas, se
habl6 sobre cuestiones rela-
cionadas con la edad. Por
ejemplo, se presentaron in-
vestigaciones sobre como po-
tenciar la inclusion de per-
sonas mayores en los proce-
sos de toma de decisiones, o
cémo los adolescentes res-
ponden a una pelicula de cor-
te dramatico y como esto
afecta a su identidad.
Leonarda Garcia cree que
«se generaron debates muy
interesantes, y todos estos
temas son un ejemplo de la
importancia de las investi-
gaciones menos mayorita-
rias. Estos trabajos no son los

«El entretenimiento
es muy importante
en la configuracion
de nuestra forma

de pensamiento,

y las series de
television son claves»

«Parainnovar
hay que escuchar
alas tendencias
minoritarias»

que estan en lo hegemoni-
co, como programas de in-
vestigacion principales; pero
que son necesarios para que
la investigacion en comuni-
cacion responda a las nece-
sidades socialesy.

Identidad

Destaca la directora del con-
greso las dos conferencias ple-
narias: «Alexander Dhoest,
de la Universidad de Antwerp
(Bélgica), hablo sobre las
‘Identidades periféricas en los
dramas televisivos’. Su espe-
cialidad es el analisis de la
identidad LGTBI en series de
television y en el medio tele-
visivo, una linea de trabajo
que en Espaia no estd muy
desarrollada. Durante su in-
tervencion, desvelo que, por
lo general, siempre que apa-
rece una persona LGTBI en
television lo hace de forma
estereotipada, algo que difi-
culta la normalizacion de las
personas de este colectivo.
Ademas, también hablé de
como los personajes LGTBI
mas aceptados son, curiosa-
mente, los que cuentan con
caracteristicas que les hacen
parecer heterosexuales. Algo
que al final tampoco ayuda a
la diversidad. Y con todo esto,
se explico la importancia que
juega la television para po-
tenciar la diversidad, porque
si bien lo hetero no se repre-
senta a través de un tnico mo-

delo, tampoco deberia ocurrir
con otros colectivos, a fin de
ayudar a su insercién social.
En definitiva, el entreteni-
miento es muy importante
desde el punto de vista de la
configuracién de nuestra for-
ma de pensamiento y las se-
ries de television son clavey.
También intervino Kirs-
ten Broadfoot, de la Univer-
sidad de Colorado (Estados
Unidos), con la conferencia
plenaria ‘Teoria de la comu-
nicacion e investigacion en
los espacios intermedios: tra-
duciendo el conocimiento
para la relevancia social’. Se-
gun Leonarda Garcia, «esta
investigadora es doctora en
comunicacién, pero trabaja
como profesora titular en el
departamento de Medicina
Familiar de su Universidad.
Durante su intervencion, ex-
plicé como ayuda a los estu-
diantes de carreras médicas
aentrenar sus habilidades co-
municativas, con el objetivo
de mejorar la comunicaciéon
de la profesion médica. Lo
hace a través de las teorias de
la comunicacioén e incluso dis-
pone de un centro de entre-
namiento en habilidades co-
municativas, instalado en la
Facultad de Medicinay.
Broadfoot planted cémo
todas las teorias de investi-
gacion en comunicacion las
aplica a que sus estudiantes
sean mejores comunicado-
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Celebracién de uno
de los talleres. :: upcr

La profesora de la

res en el ambito de la medi-
cina. En definitiva, se trata
de formar médicos para que
sepan comunicarse con los
pacientes, algo que marca la
diferencia, porque no se tra-
ta de divulgar, sino de empa-
tizar y realizar diagnosticos
en los que se tiene en cuen-
ta la voz del paciente.

El congreso, que se cele-
bra de manera bianual, abor-
do otras muchas areas. Por
ejemplo, se trato el tema de
los ‘eSports’ como ejemplo
de narrativa transmedia, y
también los videojuegos
como espacios simbdlicos,
igual que la television o el
periodico, porque se han con-
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Se busca voluntarios
para conocer las
consecuencias
decenar tarde

ESTUDIO

La Universidad de Murcia
(UMU) busca voluntarios para
participar en un estudio lide-
rado por la catedratica de Fi-
siologia Marta Garaulet en co-
laboracion con la prestigiosa
Universidad de Harvard. Esta
investigacion determinard
como cenar poco antes de

Universidad de Murcia Leonarda Garcia, impulsora del congreso. :

vertido en una plataforma y
medio fundamental de co-
municacion. También se hizo
un analisis de la famosa se-
rie Juego de Tronos’ desde
perspectivas psicoanaliticas,
que se mostr6 como una li-
nea bastante novedosa.

En materia de comunica-
cion politica, se analizé el
movimiento feminista y
c6mo expande su narrativay
discurso a través de las redes
sociales, sobre todo, Twitter.
Las redes sociales aparecie-
ron en varias ocasiones, por
ejemplo, en referenciaala
comunicacion politica a par-
tir de la telefonia movil; es
decir, como las estrategias de

comunicacion politica son de
tipo movil, tienen en cuen-
ta que el mensaje se difunda
y lo recibamos a través del
‘smartphone’. Se determiné
que la comunicacion politi-
catiene que hablar el lengua-
je de los moviles.

Al congreso asistieron unas
110 personas llegadas de toda
Espania, e investigadores de
Ecuador, Canada, Estado Uni-
dos, Bruselas, México, Cuba,
Argelia... a pesar de que fue
considerado un evento nacio-
nal. Tal fue el éxito de asis-
tencia que la organizacién se
vio abocada a celebrar una
conferencia previa, el 20 de
noviembre, que estuvo dedi-

UNIVERSIDAD DE O U”y“"‘»"‘d*d
MURCIA| iy Politécnica
de Cartagena

: VICENTE VICENS / AGM

cada a ‘Identidad y medios de
comunicacion’ y que se cele-
bré en la Facultad de Comu-
nicacién de la UMU.
Apunta Leonarda Garcia
que «diferentes periodistas
y profesionales de los medios
dialogaron con expertos en
comunicacién sobre este
tema. Los medios de comu-
nicacion son instituciones
constructoras de identidad:
cuestiones de géneros, de re-
ligion... Los medios ofrecen
un relato con el que nos iden-
tificamos. Asi, por ejemplo,
vimos como cuando un me-
dio asocia el islam con la vio-
lencia o el terrorismo, no es
solo una noticia, sino que

acostarse puede desencadenar
una mayor predisposicion a la
aparicion de diabetes en adul-
tos. E1 51% de la poblacion es-
panola cena tarde. Este hora-
rio afecta negativamente a la
salud, dado que influye en la
tolerancia de carbohidratos y
a la resistencia de insulina, lo
que puede afectar a una pre-
diabetes o una diabetes en
adultos. Para colaborar en este
estudio, abierto a personas de
entre 18 y 65 anos, es necesa-
rio inscribirse en el correo elec-
trénico info@garaulet.com

COmMO SOmosy.

construye una identidad que
le llega a la gente y que ayu-
da a construir un relato de

«También juegan un papel
importante con los adoles-
centes —aflade- que buscan
modelos con los que reflejar-
se y en los que se puedan
identificar. Es terrible, por
ejemplo, que se identifiquen
con Pablo Escobar después de
ver ‘Narcos’, cuando este fue
uno de los narcoterroristas
mas violentos del siglo XX.
Por eso los medios son impor-
tantes, porque construyen
identidades. Es uno de los
grandes poderes de los me-
dios de comunicaciony.

Emy

LaFundacién Séneca
promueve la XIV
Olimpiada Regional
de Biologia

COMPETICION

E123 de enero se celebra la XIV
Olimpiada Regional de Biologia
para estudiantes de 2° de Bachi-
llerato con la finalidad de esti-
mular a los alumnos para am-
pliar sus cualidades y promover
sus carreras como cientificos.
Las pruebas tendran lugar en el
Aulario de la Facultad de Biolo-

Como conclusion, la direc-
tora del congreso plantea que
«para que una disciplina cien-
tifica innove y responda a los
problemas de la gente, debe
incluir las voces de las mino-
rias. En este caso, los investi-
gadores que trabajan desde
Murcia, los que trabajan en
‘eSports’ o los que trabajan en
feminismo en redes sociales.
Para que se innove hay que
escuchar a las tendencias mi-
noritarias porque si te quedas
con lo mayoritario todo el rato

tienes lo mismoy.

Y aflade: «Hay que tener
acumulacién del conocimien-
to cientifico, pero para inno-
var hay que escuchar a las mi-

dos
2 y Medio Ambi

f SéNeCa™ g l ABABOL‘ n

gia del Campus de Espinardo.
Los tres ganadores recibiran su
diploma en la XXXIII Semana
de Biologia, que se celebrara del
24 al 28 de febrero, y participa-
ran en la Olimpiada Nacional.
La cita esta organizada por dis-
tintas instituciones y financia-
da con cargoa las ‘Ayudas ala or-
ganizacion de Olimpiadas Cien-
tificas de la Region de Murciay
actividades complementarias
para el fomento de vocaciones
STEM’, del Programa Regional
de Cultura Cientifica e Innova-
dora de la Fundacion Séneca.

"
d
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=

norias, porque son lineas teo-
ricas que son muy interesan-
tes, y porque algunas son mi-
noritarias en Espafia pero en
otros paises y culturas estan
mas desarrolladasy.

A A A A AR

Todas las conferencias y la
informacion generada duran-
te el congreso se pueden con-
sultar en la web even-
tos.um.es/21082/detail/v-
congreso-tmic-aeic.html.
Ademas, se ha creado una pla-
taforma para la difusion de
la investigacion ‘Comunica-
cion Identidad y Medios’
(COMIM) activa en la web
WWww.um.es/comim/
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ATANOR

ohay nada mas im-
portante que la for-
mulacion de una hi-
potesis cuando se
inicia una investigacion o una
tarea. De ahi parte todo, cuan-
do se desarrolla desde el ambi-
to humano. Es como una ex-
plicacién previa que dispara el
proceso de investigacion, re-
flexion y racionalizacion de
algo. Sin las hipétesis, por tan-
to, sin una explicacion previa
orespuesta a la duda, no se pue-
de desarrollar ninguna expli-
cacion racional ni la Ciencia
podria desarrollarse.
El método cientifico, al que

Formulando hipotesis

Solucion: a partir del préximo sabado en el blog Atanor (http://blogs.laverdad.es/atanor/)

A. REQUENA @ LA VERDAD, 2020
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EclipseCrossword.com

Horizontales

- 6. La formulacién de hipétesis, suele
se apela con tanta frecuencia, distinguir la conducta de uno de ellos
se estructura de un modo re- de la de alguien comdn y corriente.
gular contando con varios pa- 10.  Hoy, cobran especial significado en el
sos, que parten de unaduday contexto de la Inteligencia Artificial,
se extienden hasta la corrobo- dada la importancia de desarrollar de
Tacion o refutacion de aquélla. esta forma procesos que permitan
En ese proceso, tiene su lugar concluir en soluciones correctas.

s
la formulacién de hipétesis. 12. La hipétesis no es una verdad, sino una
Suele distinguir la conducta de de ellas, provoca acciones, desarrollo
un cientifico de la de alguien de métodos, estrategias, etc.
comun y corriente. La hipote- 13. Mientras no dispongamos de otros
sis es una posible solucion a la procedimientos, podemos probar como
duda que se pretende desvelar. se ha alcanzado un resultado
Cuando en la vida corriente, anallzando aquéllas a las que llegan
los algoritmos.

ante un hecho observado, se o
formula una enunciado del tipo 14. Una hipétesis no se trata de una
P B - explicacion o una de ellas, sino una
puede ser que o ?Stam"s for posibilidad que desata la accién del
mulando una hlpote§}s4 Nose proceso y desarrollo de las pruebas,
trata de una explicacién o evi- que llevaran a la explicacion.
dencia, sino de u].‘l,a posibilidad 16. En el aprendizaje auténomo se
que desata la accion del proce- soslaya, en gran medida, la bisqueda
so y desarrollo de las pruebas, de ella.
que llevardn a la explicacion.
La hipétesis no es una verdad, Verticales
sino una posibilidad, provoca
acciones, desarrollo de méto- 1. Lo empleamos para subir una escalera.
dos, estrategias para poder com- 2. Ofra faceta derivada del aprendizaje

probar sila hipétesis formula-
da evidencia que es correcta,

auténomo parece separarse de esta
concepcién, por cuanto ésta dltima no

solo busca correlaciones, sino
causalidades

3. Sin una explicacién previa o respuesta
a la duda, no se puede desarrollar
ninguna racional ni la Ciencia podria
desarrollarse.

4. No hay nada mas importante que la
formulacion de una de ellas, cuando se
inicia una investigacion o una tarea.

5. La hipdtesis es una posible de ellas a la
duda que se pretende desvelar.

7. Una hipdtesis es como un enunciado
de este tipo, porque aun cuando pueda
ser evidenciada, podré ser refutada con
posterioridad.

8.  Los algoritmos, son un conjunto de
este tipo de pasos sucesivos que
permiten alcanzar una solucién.

9.  Extrapolar a partir de fotografias, todas
las que se quieran, para predecir sexo,
raza, etc y poder inferir si se trata de
alguien de conducta peligrosa, incide,
ademas en esta esfera.

11.  Los algoritmos incorporados en los
ordenadores son capaces de
detectarlos.

15.  El método cientifico, se estructura de
un modo regular contando con varios
pasos, que parten de una de ellas y se
extiende hasta la corroboracién o
refutacién de aquélla.

porque sinoloes, hay que cam-
biar la hipétesis por otra nue-
va que pueda ser solucion. Se
trata de un enunciado tempo-
1al, porque atn cuando pueda
ser evidenciada, podra ser re-
futada con posterioridad.

Hoy, cobran especial signi-
ficado en el contexto de la in-
teligencia artificial, dada la im-
portancia de desarrollar de for-
ma auténoma procesos que
permitan concluir en solucio-
nes correctas. Los algoritmos,
son un conjunto finito de pa-
S0s sucesivos que permiten al-
canzar una solucion. No se tra-
ta solo de resolver problemas
matematicos de envergadura
enrevesada, sino que, también,
nos acompanan en la vida co-
tidiana. Por ejemplo, emplea-
mos un algoritmo para subir
una escalera, aunque no repa-
remos en ello: disponer un pie,
mientras el otro se eleva, se re-
tira el primero y avanza sobre
el segundoy se repite el pro-
ceso, hasta alcanzar la cima de
la escalera, como describiria
brillantemente Julio Cortazar,
es ejecutar un algoritmo: un
numero de pasos finito, en fun-
ci6n del nimero de escalones,
nos permiten resolver el pro-
blema de subir la escalera, que
era el problema inicial.

Los algoritmos incorpora-
dos en los ordenadores son ca-
paces de detectar patrones
(para los esnobistas ‘frames’)
apartir del examen de nume-
Tos0s casos. Por ejemplo, tras
‘mirar’ numerosas mesas o fo-
tografias de ellas, identifican
una mesa. Mientras no dispon-
gamos de otros procedimien-
tos, podemos probar como se
ha alcanzado un resultado ana-
lizando las conclusiones a las
que llegan los algoritmos. Pen-
semos que este procedimien-

to parece evitar la responsabi-
lidad sobre los resultados del
aprendizaje auténomo de un
robot. Pensemos en las conse-
cuencias derivadas de la con-
duccién auténoma basada en
este tipo de aprendizaje. Esto
es motivo de un encendido de-
Dbate en la actualidad, en cuan-
to a las consecuencias de la
conducta de los robots.

Otra faceta derivada de esta
consideracion es que el apren-
dizaje auténomo parece sepa-
rarse de la conducta cientifica,
por cuanto esta tltima no solo
busca correlaciones, sino cau-
salidades. En el aprendizaje au-
tonomo se soslaya, en gran me-
dida, la busqueda de causali-
dad. En esta tesitura, no estd
nada claro la cuestion de la ve-
rificabilidad, por cuanto no ac-
tuando con certezas, sino solo
con correlaciones, la repetibi-
lidad, tampoco estd asegurada.

Identificacion auténoma
Una esfera actualmente preo-
cupante es la identificacion au-
ténoma de personas. Lo vemos
cotidianamente en el recono-
cimiento de nuestra cara por
nuestro ‘smartphone’. Nos re-
conoce, 0 no, segun el caso. Ex-
trapolara partir de fotografias,
todas las que se quieran, para
predecir sexo, raza, etc. y po-
der inferir si se trata de alguien
de conducta peligrosa, incide,
ademas en la esfera de la ética,
dado que pueden dar patente
de corso a la frenologia (teoria
dels. XIX porla que los instin-
tos o facultades mentales, ras-
gos de la personalidad, como
las tendencias criminales, se
corresponden con un relieve
del créneo) y la fisiognomia que
se basa en la apariencia de la
cara para conocer la personali-
dad. Hacer afirmaciones sobre
la personalidad basadas en las
correlaciones conllevaria este
riesgo. No podemos evadirnos
del debate en que nos sumer-
ge lairrupcion, al parecer im-
parable, de la inteligencia arti-
ficial. Ahora es el momento.

alsificar un billete de 500 euros es

mas dificil de lo que parece. El se-

creto reside en el europio, un ele-

mento quimico de la tabla periodi-
ca cuyo simbolo es ‘Eu’ y su numero ato-
mico es el 63. Es el elemento mas reactivo
de la familia de las tierras raras, y puede
formar compuestos fluorescentes usados
en dispositivos como ldmparas fluorescen-
tes, televisiones en color, escaneres de de-
teccién de drogas y para la proteccién de
los billetes contra la falsificacion.

Las moléculas fluorescentes absorben
luz de alta energia (luz ultravioleta) pero
emiten esa energia en forma de luz visi-
ble de menor energia. Dependiendo de la
molécula de la que forme parte, el euro-
pio puede emitir luz roja, verde o azul.
Para preparar la tinta, se anaden iones de
europio a una tinta fluorescente. Los tin-
tes de europio constan de dos partes. De
un lado esta el receptor, que forma la ma-
yor parte de la molécula y capta la ener-

) GREGORIO LOPEZ LOPEZ
ACADEMICO NUMERARIO DE LA ACADEMIA DE CIENCIAS

EL EUROPIO
Y LOS BILLETES
DE500 EUROS

gla luminosa incidente, que el europio no
puede absorber, la transforma en energia
vibratoria, que el europio si puede absor-
ber, y la lleva hasta la punta de la molécu-
la. Alli la recibe el europio, que excita sus

electrones, y estos saltan a niveles de
energia superiores. Pero justo antes de
que los electrones salten, se desplomen y
emitan, una parte de la onda de energia
entrante ‘rebota’ y regresa al receptor. A

causa de esta pérdida de energia, cuando
los electrones caen de vuelta a su nivel,
producen luz de menor energia.

En los billetes de 500 euros, los tintes
fluorescentes se escogen de manera que
el europio parezca apagado bajo la luz vi-
sible, de modo que un falsificador crea
que ha obtenido una réplica perfecta.
Pero si se pone el billete bajo un laser es-
pecial, el laser excitard a la tinta invisi-
ble.Y entonces se producirdn los siguien-
tes cambios. El bosquejo de Europa de los
billetes brilla con un color verdoso. Una
corona de estrellas de color pastel gana
un halo amarillo o rojo, mientras que
monumentos, firmas y sellos ocultos bri-
llan en color azul marino. Para descubrir
a los falsificadores, la policia solo tiene
que buscar billetes que no muestren to-
dos esos signos. Asi que en cada billete
en realidad hay dos: el que vemos y un
segundo oculto dibujado por encima del
primero, como un codigo incrustado.
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